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Cómo encontrar las palabras 
clave que mejor funcionen 

para mi empresa
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Hi, friends.
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1. Cambios en el contexto

a. Cambios en el ciclo de compra del usuario

2. La atracción de tráfico
a. ¿Qué es?

b. Casos reales

3. La búsqueda de keywords
a. Búsqueda de keywords

b. Creación de contenido y SEO

4. Ejemplos reales Inbound Marketing

5. Bibliografía recomendada

Agenda
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CAMBIOS EN EL CONTEXTO



6

Ejemplo de compra de un viaje en 1998
Mi padre
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Ejemplo de compra de un viaje en 2018
Mi hermano
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¿Cuáles son las diferencias?
¿Qué ha cambiado en el contexto actual?
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http://www.youtube.com/watch?v=49Fo3k8jfqI
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¿Qué nos dicen los datos?
Tenemos que adaptarnos a la era online

En 1995 → <1% de la población mundial tenía acceso a Internet.

En 2016 → >40%, con más de 3 trillones de usuarios. 
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Entonces, a partir de lo 
que nos dicen los datos...

¿en qué tenemos que focalizarnos?



ATRACCIÓN DE TRÁFICO
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¿Qué es la atracción de tráfico?
Los contenidos y su estrategia

A través de la creación y publicación de contenidos enfocados a solucionar los problemas e intereses de nuestro Buyer Persona

Elementos necesarios:

● Blog: tapiz en el que se alojan 

los contenidos.

● Estrategia SEO: Keyword 

research, SEO on-page, 

SEO-off-page

● Otras fuentes
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Tráfico orgánico 
Casos reales



BÚSQUEDA DE KEYWORDS
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Búsqueda de keywords
Estrategia SEO: 3 elementos clave a tener en cuenta en 

la búsqueda de keywords

EMPRESA

PRODUCTO

BUYER PERSONA
(Pains/Intereses)

SEO
(Oportunidad de 

tráfico)

Keywords Empresa:

● Agencia marketing 

● Empresa inbound marketing

● Agencia marketing online 

● Contratar agencia de inbound

Keywords Buyer Persona:

● Cerrar más ventas

● Funnel de ventas

● Generación de leads

Keywords SEO:

● Plan de marketing

● Marketing digital

● Branded content
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Búsqueda de keywords
Potencial SEO y herramientas de búsqueda

Herramientas búsqueda keywords:

● Keyword Planner de Google AdWords

● KWFinder

● Google Trends

● Übersuggest / Keyword Shitter

● Moz

Investigar keywords competencia

● Ahrefs

● SemRush

https://adwords.google.com/KeywordPlanner#start
https://kwfinder.com/
https://www.google.com/trends/
http://ubersuggest.org/
http://keywordshitter.com/
http://moz.com/
https://ahrefs.com
https://es.semrush.com/
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Pasos a seguir
Cómo buscar keywords

1. Definimos el Buyer Persona (Link a plantilla) y analizamos cómo es su proceso de compra

2. Hacemos brainstorming de keywords que nuestro Buyer Persona podría buscar, así como, producto y 

empresa

a. También buscamos keywords long-tail con Übbersuggest

3. Buscamos los volúmenes de búsqueda mensuales en el Planificador de palabras clave 

4. Buscamos las dificultades con  MOZ

5. Escogemos las mejores keywords (con el mayor volumen de búsquedas y la menor dificultad)

https://inboundmarketing.inboundcycle.com/plantilla-para-crear-tus-buyer-persona
https://ubersuggest.io/
https://adwords.google.com/ko/KeywordPlanner
http://www.moz.com
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Creación del blog
Alinear la temática de acuerdo a los intereses del Buyer Persona

Producto/Servicio Pain e intereses y 
sus temáticas

Buyer Persona
Diferenciación de 

la competencia

Tráfico orgánico 
potencial (SEO)

¿Qué debemos tener en cuenta cuando agregamos toda esta información?

El blog debe tener entidad propia.

El blog tiene que estar alineado con la marca.
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Creación de contenidos 
Redacción y optimización SEO del contenido 

● Título

● Subtítulos: H1, H2, H3… (mejor si son keywords 

relacionadas semánticamente con la keyword principal, la del 

título)

● Meta-description

● URL

● Alt-text de las imágenes 

● Body del texto, de forma natural. Trabajar sobretodo 

variaciones semánticas de la keyword principal

Otras buenas prácticas de optimización:

● Utilizar bullet points

● Imágenes atractivas

● Tablas comparativas

● Enlaces a contenidos de calidad

● Vídeos relacionados con el contenido

● Ofrecer contenido original y de calidad

● Mantener la frecuencia en la publicación

https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/bid/140951/funnel-o-embudo-de-marketing-tu-empresa-dispone-de-uno
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/bid/140951/funnel-o-embudo-de-marketing-tu-empresa-dispone-de-uno
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/como-hacer-presupuesto-de-marketing-plantilla
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/como-hacer-presupuesto-de-marketing-plantilla


EJEMPLOS REALES
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Ejemplo real
CAPTIO
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Ejemplo real
INBOUNDCYCLE
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Ejemplo real
LANTARES
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Los resultados del Inbound Marketing
Estudio de ICEMD e InboundCycle

http://www.youtube.com/watch?v=IrKVJ1s2ZB4


BIBLIOGRAFÍA RECOMENDADA
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Fuentes recomendadas
Recursos adicionales 

1. Essentials of an Effective Inbound Strategy

2. [Vídeo] Rand Fishkin "How To Keep Up With Google" + Drive Organic Traffic from 

Google

3. Guía de Google: optimización de motores de búsqueda:

4. Blog de Moz

5. Blog de Rand Fishkin (SEO & Co-founder Moz)

6. Blog de Inbound Marketing

7. Marketo Marketing Blog - Best Practices & Thought leadership 

8. Buffer Blog - Thoughts on social media & online marketing

9. SemRush Blog

10. SEO blog by ahrefs

http://cdn2.hubspot.net/hubfs/137828/Certification_Files/Inbound_Certification/Inbound_Cert_2015/Class_PDFs/Class_01_-_Inbound_Fundamentals_2015.pdf?t=1472686693895
https://www.youtube.com/watch?v=NtCs5miYGmo
https://www.youtube.com/watch?v=NtCs5miYGmo
https://static.googleusercontent.com/media/www.google.com/es//intl/es/webmasters/docs/guia_optimizacion_motores_busqueda.pdf
https://moz.com/blog
https://moz.com/rand/
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing
https://blog.marketo.com/
https://blog.bufferapp.com/
https://es.semrush.com/blog/
https://ahrefs.com/blog/


NEXT STEPS...
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Fases del Inbound Marketing

http://www.youtube.com/watch?v=BxaogyUA0xw
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Fases del Inbound Marketing
Atracción, Conversión, Cierre, Fidelización 
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¡MUCHAS GRACIAS!
:)
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